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Les 5 raisons d’acheter un produit dans le secteur 
de la grande consommation 

En 2008, le prix passe devant la proximité : 
la qualité chute fortement
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Le  produit présente des garanties d'hygiène 
et de sécurité

Le prix est compétitif

Avant 2007: Le produit est fabriqué en France
2007 et 2008: Le produit est d'origine francaise

Le produit porte un label de qualité

La marque inspire confiance
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le prix

La proximité du lieu d'achat

La qualité des produits

La variété des produits

La qualité de l'accueil et les conseils 
              donnés par le commercant

La renommée du magasin
ou du commercant

La possibilité de stationnement

La présentation des produits

Les horaires d'ouverture

Autres

(Source : Baromètre alimentation 2006, 2007 et 2008, 
Ministère de l’agriculture et de la pêche, CRÉDOC) 

Parmi les critères suivants, lequel détermine le plus le choix du lieu où vous 
achetez vos aliments ? En 1er ? 

En 2008, on observe une chute sensible des marques et labels.
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Conclusions de l’étude CREDOC sur les évolutions des comportements 
des consommateurs.

 La crise économique permet aux français de revenir à des fondamentaux :
- On réfléchit avant de payer plus cher 
  (ex : aliments allégés, enrichis, …)
- Diminution de certains produits jugés non essentiels

 Elle n’effacera pas les tendances structurelles du besoin de 
produits plus pratiques et à DLC longue.

 Des tendances de fond de développement durable…
- Des facteurs favorables
	 •Image santé et attentes des consommateurs
	 •Bonne perception du label AB
- Mais un marché qui reste encore faible
	 •Démocratisation par la GMS ?

 …mais un consommateur qui ne sacrifiera pas sa volonté de gain de temps, 
ni la sécurité.

Le triptyque de la consommation alimentaire en 2007
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POSITION 
DE L’AQUITAINE

Forces Faiblesses

 La richesse des productions agricoles, agroalimentaires : diversité de produits + 
part des SIQO nettement supérieure à la France + produits à VA sup à la France.   

 Forte notoriété des produits aquitains (foie gras, pruneau, jambon de Bayonne, 
vins, huître, fromage de brebis,…).

 Aquitaine : image «grands espaces, nature». La région possède des valeurs 
compatibles avec l’écologie et le développement durable.

 Surfaces agricoles importantes.
 Facteurs géologique et climatique.
 Tradition culturelle et savoir-faire des filières.
 Histoire du commerce portuaire : importations et exportations.
 L’innovation et la performance des IAA aquitaines.
 Les produits phares propres à chaque filière.
 L’art de vivre et le sens de la fête.

 Frein dans les débouchés des productions de qualité sous SIQO : surtout 
optimisées et reconnues en Aquitaine et en France, (magrets de canards, confits, 
Jambon de Bayonne, poulet jaune, …).

 Une majorité d’exploitations et d’entreprises de petites tailles :
Productivité limitée par la taille des entreprises et difficultés pour réaliser des 
économies d’échelle.
Offre plus atomisée en Aquitaine que dans d’autres régions françaises.

 Densité de population faible : 
Bassin de population peu important.
Difficulté à trouver de la ressource pour des entreprises fortement utilisatrices de 
main d’oeuvre.

 Forte concurrence des régions aux logiques plus industrielles (Bretagne).
 Faible notoriété ressentie de la région Aquitaine mais forte image des territoires.

Opportunités dont l’Aquitaine pourrait se saisir Menaces que l’Aquitaine devrait prendre en compte

Des consommateurs qui majoritairement s’inquiétent pour leur santé 

 L’axe santé : latent pour les produits alimentaires. Il est soutenu par le PNNS.
 L’axe fonctionnalité : un produit pratique et innovant est une attente confirmée. 
 L’axe hédoniste/plaisir reste une tendance lourde en tendance de consommation 

de produits alimentaires.

 Les nouvelles obligations de l’étiquetage : valeur nutritionnelle et indication du 
dégagement de CO2.

 La taxe carbone : si son coût devient discriminant, elle favorisera la relocalisation 
des achats de produits alimentaires.

 La tendance au développement durable (produits recyclés, transports limités,...) va 
influencer les comportements.

 Le BIO connait une croissance à deux chiffres.

 Part prédominante des MDD standard et aussi terroir et bio : une part de la marge 
du producteur est transférée au distributeur.

 Concentration des acteurs de la distribution.

 Diminution du nombre d’exploitations et pyramide des âges qui va demander un 
renouvellement en agri comme en agro. Difficulté à la transmission.

 La filière agroalimentaire devra faire face :
  - aux importations de soja, de lait… en provenance des pays émergents

- aux importations des pays du bassin méditerranéen
- aux évolutions climatiques
- aux problématiques d’aménagement du territoire.

 
 Réduction du pouvoir d’achat.

 Des SIQO en perte d’attractivité.

 La pression des associations freine le développement de nouvelles installations 
agricoles et industrielles.

Appréciations recueillies auprès des professionnels des filières et des opérateurs 
au cours de la phase qualitative de notre étude

Diversité agroalimentaire et de qualité
  Une image adaptée aux productions de qualité dans un environnement priviligié

Une industrie agroalimentaire «fragmentée» 
  Des terroirs très différenciés les uns des autres, 

  chacun doté d’une forte image identitaire.
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www.gastronomie.aquitaine.fr

AAPra - Association Aquitaine de Promotion Agroalimentaire.

Cité Mondiale - 6, Parvis des Chartons - 33075 Bordeaux cedex

Tél. : 05 56 01 33 23 - Fax : 05 57 85 40 76 

Co
nc

ep
tio

n-
Ré

al
is

at
io

n 
: 

et
 S

tu
di

o 
Ch

ou
et

te




